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A) Statusbeskrivelse

Presenter deskriptivt-analytisk tilstanden pad f@lgende omrdader i lys av utviklingen de fire
siste dr. (Helhetlig strategisk vurdering og planer tas i del B).

Al: Portefgljen

Rapporten tar for seg utviklingen i IMK studietilbud fra og med 2015 og til og med 2018. |
Igpet av denne perioden har instituttet jobbet med undervisningstilbudet bade pa BA og
MA. Sammensetningen av emneportefgljen og forslag til nye emner (og nedleggelse av
gamle) gjennomgas med jevne mellomrom bade i IMKs programrad og av
programkoordinatorer for de ulike programmer / studieretninger. Mens malet med arbeidet
pa bachelor var a strgmlinjeforme undervisningen og skape helheten i tilbudet, ble arbeidet
pa master i tillegg rettet mot tydeliggjgring av de ulike mastertilbudenes szerpreg. Nedenfor
presenteres utviklingen i studieportefgljen pa begge nivaer i grove trekk.

Perioden 2015-2018 baerer preg av prosesser som har hatt fokus pa bedre gjennomfgring,
med szerlig vekt pa leeringsmiljg, faglig og ferdighetsmessig progresjon, kumulativ
oppbygning og arbeidslivsrelevans. Mot slutten av perioden for denne rapporten har disse
prosessene resultert i et revidert bachelorprogram og en ny studieretning pa masterniva. |
tillegg har vi fatt et nytt masterprogram gjennom faglige prioriteringer lll. De nye/reviderte
programmene starter alle opp hgsten 2019.

BACHELOR

IMKs studieportefglje pa BA bestar av syv obligatoriske emner i 80-gruppen og en knippe
valgfrie emner som bade kan innga som valgfrie emner for IMK studenter og for studenter
fra andre fakulteter (40-gruppe), i tillegg til EXPHIL og EXFAC. | tillegg har instituttet en 20-,
40-, 60- og 80-gruppe i medievitenskap som tilbys for studenter pa andre institutter og disse
er sammensatt av bade obligatoriske og valgfrie emner. | de siste fire arene har IMK utvidet
studietilbudet pa bachelor med flere valgfrie engelskspraklige emner (hovedsakelig pa 3000-
niva) med det for gye a tilby studentene forskningsbasert undervisning, samt a tiltrekke
innreisende studenter.

Bachelorprogrammet har opptaksramme pa 70 studieplasser.

De siste arene har IMK veert opptatt av giennomfgring og jobbet systematisk for a
identifisere tiltak for a redusere dette. Arbeidet med gjennomfgring er basert pa flere
undersgkelser pa IMK og UiO og resulterte i en rapport (Utheim og Johnsen 2017), samt den
eksterne periodiske programevalueringen fra 2017. Pa bakgrunn av funn i rapporten ble det
besluttet a revidere hele bachelorprogrammet. Varen 2018 ble det derfor nedsatt en
arbeidsgruppe med oppgave a revidere bachelorprogrammet. Det som lgftes frem som
mandatets overordnede mal for revisjonen er bedre gjennomfgring. Mandatet vektlegger
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forventningsavklaring, arbeidslivsrelevans, kulltilhgrighet og laeringsmilj@, og systematisk
progresjon av ferdigheter og kunnskaper.

Arbeidsgruppen bestod av fem medlemmer fra FVA og en studentrepresentant. | tillegg ble
arbeidsgruppen radfgrt av et studentpanel. Anbefalingene fra arbeidsgruppen ble vedtatt i
IMKs programrad og godkjent av fakultetet desember 2018-januar 2019, slik at den nye
oppbyggingen av programmet trer i kraft allerede fra hgst 2019. Mye av arbeidet i 2018 og
begynnelsen av 2019 var derfor konsentrert rundt utredninger av mulige Igsninger og
implementering av den planlagte revisjonen.

Som resultat av revisjonen er det gjort endringer bade i programstrukturen generelt, 80-
gruppen og i programmets laeringsmal. Det var behov for a oppdatere det faglige innholdet,
og 80-gruppen ble derfor revidert med helt nye emner. | tillegg ble emnet EXFAC revidert og
ett nytt (fritt) emne i sjette semester ble laget. Begge disse emnene bygger opp under
ferdighetstrening hos studentene. Som ledd i arbeidet med a lage strukturer for et godt
leeringsmiljg og kullfglelse, ble 80-gruppen lukket for andre studenter, ogsa
arsenhetsstudenter. 80-gruppen er derfor forbeholdt programstudenter. Emnenes
plassering i strukturen sgrger for at de bygger pa hverandre, og slikt sett forsterker
leeringens kumulative effekt. Emnene har ulikt omfang, fra 5 poeng til 20 poeng, for a skape
rom for fleksibilitet. Gjennom hele bachelorlgpet legges det stor vekt pa studentaktive
leeringsformer og vurderingsformer som sgrger for gkt lzering. Ikke minst har programmet
fire ulike fordypningsemner (to av disse obligatoriske) som peker mot de respektive
masterprogrammene ved IMK (se nedenfor), og slikt sett ivaretar malet om a rekruttere
egne bachelorstudenter til IMKs masterprogrammer, og en kobling mellom bachelor- og
masterutdanningene pa IMK.

Den nye oppbyggingen tar ogsa hensyn til bade internasjonalisering og arbeidslivsrelevans,
noe som vil bli omtalt saerskilt under de relevante punktene nedenfor.

MASTERPROGRAMMER OG STUDIERETNINGER

| skrivende stund tilbys det to masterprogrammer pa IMK, master i journalistikk og master i
medievitenskap. Det sistnevnte er delt i to studieretninger, master i medievitenskap og
Master in Media Studies, studieretningen «Nordic Media». | de siste fire arene er det blitt
gjort flere endringer i emneportefgljen, bade i emnetilbudet og oppbyggingen av
programmene med en malsetning om a gi studenter bedre forutsetninger for giennomfgring
og levering av masteroppgaven pa normert tid.

De to masterprogrammene har imidlertid samme oppbygging, med noen fa obligatoriske
emner, mens resten av lgpet bestar av valgfrie emner. | og med at IMKs masterprogrammer
forutsetter en relativ stor valgfrihet for studentene, krever dette at det finnes et variert
studietilbud pa masterniva til enhver tid. Ogsa her legger IMK stor vekt pa at det tilbys
forskningsbasert undervisning, blant annet ved a utnytte undervisningsandelen i
postdoktorstillinger hvor postdoktorer underviser i emnene som ligger naer deres
forskningsinteresser.
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For a sgrge for kontinuitet i undervisningen og aktiv bruk av forskning i undervisningen i trad
med UiOs malsettinger, har IMK hatt som mal a knytte undervisning pa masternivaet enda
naermere til de eksisterende forskningsmiljgene pa IMK, og da fgrst og fremst til ressursene
til de fast vitenskapelig ansatte. Samtidig har IMK i de siste arene jobbet for a synliggjgre
saerpregene ved de ulike masterprogrammene og studieretningene, og en slik knytning til de
relevante miljgene var ansett som et riktig tiltak i sa henseende.

Dette har fatt uttrykk i fglgende endringer av studieportefgljen. Etter en stgrre utredning av
studieretningen «Nordic Media» (hgst 2017) ble det vedtatt a dreie studieretningens fokus
inn mot fagomradet politisk kommunikasjon. Retningen endret navnet til «Political
communication: Nordic perspectives», og undervisningen pa studieretningen blir tett koblet
opp mot en av de st@rste forskningsgruppene pa IMK, nemlig POLKOM. Det er i tillegg gjort
flere endringer som bade skal sikre stgrre faglig utbytte og gke gjennomfgring.
Studieretningen har fgrste opptak hgst 2019, og det f@rste kullet forventes uteksaminert var
2021. Lenken til den nye studieretningen:
https://www.uio.no/english/studies/programmes/media-studies-master/programme-
options/political-communication/

| 2018 ble IMK, etter sgknad pa utlysning gjennom faglige prioriteringer lll, tildelt midler fra
fakultetet til det tverrfaglige prosjektet «Screen Cultures». Det utdanningsdrevne
forskningsprosjektet innebaerer opprettelse av et nytt masterprogram med samme navn fra
hgst 2019. Det nye programmet har opptaksramme pa 20 studieplasser. Plassene til det nye
masterprogrammet allokeres fra masterprogrammet i medievitenskap. Masterprogrammet
er tverrfaglig, og humanistisk innrettet, og har en helt annen oppbygging enn de
eksisterende masterprogrammene, med helt nye emner. Det henvises til programmets sider:
https://www.uio.no/english/studies/programmes/screen-cultures-master/structure/.

Studieplasser i perioden 2015-2018:

Master i medievitenskap, studieretninger:
Medievitenskap: 54 studieplasser
Nordic Media: 20 studieplasser
Master i journalistikk: 22 studieplasser (5 studieplasser flyttet fra medievitenskap i 2017)

Totalt: 96 studieplasser
Studieplasser pa masterprogrammene fra og med hgsten 2019 ser slik ut:
Master i screen cultures: 20 studieplasser
Master i journalistikk: 22 studieplasser
Master i medievitenskap, studieretninger:
Medievitenskap: 34 studieplasser

Political Communication: Nordic Perspectives: 20 studieplasser

Totalt: 96 studieplasser


https://www.uio.no/english/studies/programmes/media-studies-master/programme-options/political-communication/
https://www.uio.no/english/studies/programmes/media-studies-master/programme-options/political-communication/
https://www.uio.no/english/studies/programmes/screen-cultures-master/structure/
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ARSENHET

IMK har forelgpig ikke gjort noen endringer i emnetilbudet i arsenheten som skal tilbys i sin
navaerende form ogsa i 2019-2020 samt 2020-2021. Emnene tatt i arsenheten vil innpasses
for studentene som senere sgker og far opptak til bachelor i medievitenskap, ogsa under den
nye ordningen. Pa sikt vil IMK vurdere om arsenhetens innhold skal endres og utformes som,
for eksempel, et videreutdanningstilbud.

Oppsummering, studieportefgljen 2018:

Som resultat av de angitte endringene vil IMK kunne tilby en mer helhetlig studieportefglje,
bade pa bachelor- og masterniva. Det vil ogsa vaere tydeligere faglig og ferdighetsmessig
progresjon mellom bachelor- og masterprogrammene.

Forventninger:
Som et resultat av endringene forventer IMK hgyere gjennomfgringsprosent pa bade

bachelor og masterprogrammene samt mer tilfredse studenter som fglge av stgrre
arbeidslivsrelevans og bedre kullfglelse.
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A2. Studiekvalitet

A2.1: Sgkning

Studiekvalitet
Se oversikt 1 i programlederrapporten i Tableau (ev. programlederrapport med
studieretninger).

= Hvordan er utviklingen i sgkertallene i perioden?

= Erdet signifikante forandringer i inntakskvalitet i perioden?

ARSENHET
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Sekertallene til IMKs arsenhet har veert stabile de siste arene, og plassene fylles opp hvert ar.
Kjgnnsbalansen varierer fra ar til ar, men det er som regel en klar overvekt av kvinnelige

studenter pa arsenheten.

Velg studieprogram her!

d
{

HF1-MVIT Medievitenskap

Soker- og studenttall

Swkning og opptak

1. pri sek Fat L andel

Studieprog.. Ar. =  Termin  Studiepl Sekere Kvalifis.. 1 priorit. er perstu tilbud '”r'en‘;z Svart ja Matt mott av

dieplass oy M99 tilbud

HF1-MVIT M 2014 HEST 20 816 7a9 8s 2.8 84 26,4 a3 ES 4305

edievitenska 2015 HOST 40 811 74z 20 2.3 108 40.4 54 a7 4496

P 2016 HEST 40 790 741 o2 2.3 108 40 sz a4 4195

2017 HEST 40 785 752 a8 2,2 108 29,2 50 38 3595

2018 HEST 40 783 761 65 1.5 108 40 as a4z 4096
Poenggrense

Kvote
Matt Min. Poenggrense
Studieprog..  Arstall Termin 1gangsvitnemal Ordkvote 1gangsvitnema&l Ordkvote
HF1-MVIT M 2014 HE@ST 19 17 36.40 52.80
edievitenska

b 2015 HE'ST 26 21 40.40 49.60

2016 HE'ST 26 18 40,00 50,50

2017 HE'ST 19 19 39,20 51,30

2018 HEST 26 17 40,00 50.60

Antall matt til studiet siste fem &r. Kjsnnsfordeling av de startende i prosent.

HF1-MVIT Medievitenskap
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Det observeres en moderat nedgang i antall fgrsteprioritetssgkere til arsenheten i 2018
sammenlignet med aret fgr (-23%). Det er imidlertid for tidlig a trekke konklusjoner om

nedgangen vitner om synkende interesse til studiet, eller om det skyldes at sgkernes
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interesse ble flyttet til bachelortilbudet som forresten fikk en betydelig gkning i antall sgkere
i ar (se nedenfor).

Inntakskvaliteten har ikke endret seg i betydelig grad over de siste fire arene.

BACHELOR, MEDIEVITENSKAP

Spkertallene til bachelorprogrammet i medievitenskap har veert relativt stabilt over tid mht.
forsteprioritetsspkere. En nedgang i 2017 og deretter en oppgang i 2018 er tydelig i perioden

tabellen viser.

Dette kan ha sammenheng med en rekrutteringskampanje IMK har kjgrt var 2018, blant
annet pa sosiale medier. Inntakskvaliteten basert pa poenggrensen er ogsa vesentlig bedret,
fra 40,80 til 41,90.

HFB-MVIT Medievitenskap

Swkning og opptak

Studieprog..  Ar. =

HFB-MVIT M 2014
edievitenska 5015
P 2016
2017
2018

Poenggrense

Studieprog..  Arstall

HFB-MVITM 2014
edievitenska
p

Termin

HAST
H@ST
H@ST
H@ST
H@ST

Termin

HEIST
HEIST
HEST
HEIST

HEST

Studiepl...

70
70
70
70
70

Sakere

1077
1109
830
834
1096

Seker- og studenttall

Kvalifis..

952
997
765
756
1025

Mett

1gangsvitnemal

38

34

43

40

33

1. pri sak

1.priorit.. er perstu

139
131
125
112
151

dieplass
20
19
18
16
2,2

Fatt
tilbud
(NOM)
137
137
137
146
141

Kvote

Ordkvote

38
39
30
33

36

Min. Poe
nggrense

40,8
417
40,4
40,8
419

Min. Poenggrense

Svart Ja

1gangsvitnemal

40,80
41,70
40,40
40,80

41,90

81
81
78
a3
76

Matt

76
73
73
73
69

andel
matt av
filbud

55%
539

53%
50%
49%

Ordkvote

48,40
48,10
47,60
45,80

50,00

Nar det gjelder intern rekruttering til BA-programmet, er det et fatall studenter fra
arsenheten som sgker og far opptak pa BA-programmet hvert ar (5-7 studenter hvert ar).

Arstall

(Multiple values)

Termin
HAST

Kjann
(Al

OPPTAKSTYPEKCDE
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(] (an)
[] nowm
[} SFBACHELOR

Measure Names
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MASTERPROGRAM

Master i journalistikk ved IMK med opptaksramme pa 20 plasser har hatt et relativt stabilt
antall sgkere gjennom de siste arene, men antall fgrsteprioritetssgkere har gatt ned i samme
periode.

Velg studieprogram her!
HFM2Z-JOUR Journalistikk

Soker- og studenttall

Sekning og opptak

1. prisek Fatt Min. Poe andel
Studieprog.. Arstall Termin Studiepl.. Sekere HKvalifis.. 1.priorit.. erperstu tilbud n r;anse Svart ja Mett mattav
dieplass  (Mon1) M99 tilbud
HFMZ-JOUR 2014  HOST 137 75 75 23 15 10 249 | Arstall
J listikk - Multiple values
ournalistikk 2015 H@SsT 118 59 60 31 17 14 45%
2016 H@sT 132 80 &2 37 is 1z 35% .
Termin
2017 H@SsT 103 69 50 4z 22 20 48% HasT
2018 H@SsT 108 75 51 45 k= 13 28%
Kjenn
Poenggrense Al
OPPTAKSTYPEKODE
None
MOTTSTATUS
All

Measure Names
Multiple values

Antall matt til studiet siste fem ar. Kjennsfordeling av de startende i prosent.

HFM2-JOUR Journalistikk

H@sT
20 20
15 14 15
13
= 10 =
10 10
5 5
0 0
2014 2015 2016 2017 2018

Det er imidlertid tydelig at lanseringen av en journalistikkmaster pa OsloMet i 2014 har fatt
negative konsekvenser for IMK. Antall fgrsteprioritetssgkere til IMK har gatt betydelig ned
fra 85 sgkere i 2011 til 51 sgkere i 2018. Ikke minst ser det ut til at flere spkere ogsa
omprioriterer sine gnsker eller ombestemmer seg fgr de mgter opp pa IMK, noe lave
oppmetetall tyder pa (se diagram under og tabell over).
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Sgkning til Master i journalistikk
90
80
70
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50

" /

30

T _——

10 —

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

e Kvalifisert e====1 prioritet e=—F3tttilbud (NOM) e====Svartja e=——Ngtt

Etter en samlet vurdering ble opptaksrammen til master i journalistikk nedjustert fra 20 til
17 plasser for opptaksaret hgst 2019.
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Master i medievitenskap har to studieretninger, master i medievitenskap og master i Nordic

Media. Tableau skiller ikke mellom de to studieretningene. Tabell og kommentarer

gjenspeiler dette.

Sekertall til master i medievitenskap: Studieretningene Medievitenskap og Nordic Media

Velg studieprogram her!

HFMZ-MVIT Medievitenskap

Seker- og studenttall

Sekning og opptak

1. prisek
Studieprog.. Arstall Termin  Studiepl.. Sekere Kvalifis.. 1 priorit.. erperstu
dieplass
HFM2-MVIT 2014 H@ST 241 104 260
Medievitens 7015 HgsT 307 113 222
kap 2016 HEsT 289 123 175
2017 H@ST 302 135 175
2018 H@ST 281 131 164
Poenggrense

Fatt
tilbud
(NOM)
83
86
101
107
37

Min. Poe .
Svart ja
nggrense
52
52
&7
&0
58

Antall mett til studiet siste fem &r. Kjgnnsfordeling av de startende i prosent.

HEMZ-MVIT Medievitenskap

HAsT

60 58

50

40

Mett

20

10

2014 2015 2016

.l

2018

Mett

43
50
58
51
50

andel
mett av

t

50

40

20

10

ilbud

52%
58%
57%
48%
52%

Mett

Brstall
Multiple values

Termin
H@sT

Kjenn
All

OPPTAKSTYPEKODE
None

MOTTSTATUS

All

Measure Names
Multiple values

Tallene viser en nedgang i antall fgrsteprioritetsspkere i perioden, men antall kvalifiserte
sgkere gar opp 20% i samme periode. Dette kan ha sammenheng med at UiO har blitt bedre
pa a skille ut ikke-kvalifiserte sgkere pa et tidligere stadium i sgknadsprosessen.
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Opptaksrammen pa master i medievitenskap skaleres ned til 39 plasser fra hgst 2019 (20
plasser overfgres til Screen Cultures). En redusert opptaksramme vil forhapentligvis fgre til
stgrre konkurranse blant sgkere, gke inntakskvaliteten og dermed forhapentligvis ogsa gke
gjennomfg@ringsprosenten.

Nar det gjelder intern rekruttering til IMKs masterprogrammer, er det i snitt mellom 15 og
19 BA-studenter hvert ar som sgker og far opptak pa IMKs masterprogrammer.

A2.2: Gjennomfgring

Se bachelorrapporten (lenke) og masterrapporten (lenke) i Tableau.
=  Kommenter kortfattet pd hovedtendenser i studietilbudenes gjennomfgring, bade
totalt og til normert tid.
= Angi studietilbud med saerlig hay eller seerlig lav giennomfaring.

GJENNOMF@RING, ARSENHET | MEDIEVITENSKAP

| de siste fire arene er det i gjennomsnitt 43 % av studentene som gjennomfgrer arsenheten
pa normert tid. Samtidig var gjennomfgringen hgyere i 2018 enn i 2017, med 51,3 prosent
giennomfgring (tabell under).

Det gjenstar a se om denne trenden fortsetter ogsa i 2019. Forelgpig viser tallene for hgst
2018 at frafallet fra arsenheten etter fgrste semester er pa samme niva som i hgst 2017.

Andel frafall Fienn

D] -
Semesternumimer

G196 5496 Startar for andel fullferk .=
S50%46 5426 {rMultiple values) -
AEID
AESH Semesternummer
{(rMultiple values) -

2494 Startar
2015 HEST
2016 HEST

1594 M 2017 HEBST

ST
- /

GJENNOMF@RING, BACHELOR | MEDIEVITENSKAP

IMK har over flere ar hatt giennomfgringstall pa normert tid pa rundt 40 prosent, og pa
rundt 47 prosent totalt (basert pa de tre siste uteksaminerte kull, dvs 2012-2015). En
tidligere gjennomfegrt kartlegging av frafall pa IMKs studieprogrammer (se referat om
Studiekvalitet fra 2018) har vist at de fleste studentene faller fra i Igpet av det f@rste aret.
Derfor har IMK satt i gang flere strategiske tiltak i Igpet av de siste fire arene, hvor man bade

10
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satte fokus pa overgangen fra VGS til universitetet og flere faglig sosiale tiltak som skulle
sprge for studentenes sterkere tilhgrighet og kullfglelse.

Frafall pa bachelor i medievitenskap i fgrste semester ser ut til 8 ha gatt noe ned hgst 2018
sammenlignet med de tidligere hgstsemestrene (se tabell under).

Andel frafall Kjenn

(Al -

Semestermummer

469 el 51% startar for andel fullfevk .=
519
48% 4000

(Multiple values) -
4595

36% Semesternummer
25% (Multiple values) -

1%

[ T e T Y o T T 1]

[ Y I AV I AV RN

Samtidig er det vanskelig a foreta en ngyaktig tidfesting av frafallet, for eksempel i tilfeller
hvor studenter har en aktiv studierett ved UiO i 2. semester, men ikke tar emner ved IMK.

Effekten av de tiltakene som IMK har satt i gang de siste tre arene og som skulle motarbeide
frafallet kan uansett fgrst males etter at kullene med opptak etter hgst 2017, og seerlig kullet
med opptak hgst 2019 (den nye ordningen) gar ut.

Den effekten vi haper pa er en ytterligere reduksjon av frafallet etter det fgrste aret, og gkt
gjennomfgring generelt, inkludert pa normert tid.

11



Nar i studielapet fullferes grad, fordeling pr startar.

fire semester ekstra +

andel_
Artermin graderpr  grader_pr_
start termin termin along..
Grand Total 2 0,70%
2012 HBST 0 0,00%
2013 HBIST 1 1,32%
2014 HBST 1 137%
2015 HAST

fer normert tid

andel_

grader pr  grader_pr_
termin termin along..
13 11,54%

11 16,18%

6 7.89%

11 15,07%

5 7.25%

SEMNR_KALENDER_bachelor

normert
andel_
grader pr  grader_pr_
termin  termin alon..
34 29,37%
16 2353%
27 35,53%
20 27,40%
21 30,43%
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to semester ekstra

grader pr
termin

15
2

4
]
3

2008H-2014H sammenslatt og vist for tidsbruk (frafallsprosent er trukket

fra i grand totalen)

Artermin start (group) 4 / SEMNR_KALENDER_bachelor

2008 H@ST, 2009 HBST, 2010 HAST and 4 Grand
maore 2015 HAST Total
100,00%
80,00%
£
E
2
! 60,00%
5
@ 46,85%
B
= 40,00%
3 29,03% 30,43%
=
20,00% 12.90%
7,25%
553% ! 435%
0.00% - mm 7 C
fernormert  normert fo semester  fire fernormert  normert fo semester  Total
tid ekstra  semeste.. tid ekstra

andel_
grader_pr_
termin aleng..

5.24%
2,94%
5,26%
822%
435%

Grand Total
andel_
grader pr grader_pr_
termin  termin along..
134 45,85%
29 42 65%
38 50,00%
38 52,05%
29 42 03%

Tabellen over viser nar studentene pa bachelorprogrammet fullfgrte graden. En klar
overvekt av de som fullfgrer gjgr dette pa normert tid eller tidligere.
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Ar termin start
Multiple values

Institutt
09 Institutt for medier og kom..

Studieprogram
Al

Studieretning
U Ukjent

Kjsnn
All

Snittkarakter F S (group)
Al

SEMNR_KALENDER_bac..
B for nommert tid

. normert
B to semester ekstra

. fire semester eksira +

B Total
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MASTERPROGRAMMER, GJENNOMF@RING

Gjennomfaring, studieretning Nordic Media

For studentene pa Nordic Media tar det i snitt noe lengre tid 3 giennomfgre, men de viser en
hgyere gjennomfgring totalt (andel oppnadde grader opp mot 80-90 prosent) enn det er
tilfelle pa master i medievitenskap (i snitt 70%).

Studiepro... |HFM2-MVIT Medievitenskap

STUDIERE... | NORMED Nordic Media

Gjennomstremming tall

Semesternummer

Startar Studieprog.. Grand T.. 1 2 3 4 3 5] 7 8
2013 HEIST T Aktive 15 15 15 14 12 g 2 1 1
ens  Akkumulert.. 12 0 0 0 6 10 11 11 12 -
Andel_kvali.| 80.00%  0.00%  000%  000% 4000% 6667% 73.33% 73.33% 820.00%
2014 HEIST 13 13 11 11 12 6 5 1 1
12 0 0 0 6 7 11 11 12
92.31% 0.00% 0.00% 000% 4615% 53.85% 8462% 8462% 92.31% Startar
2015 HEIST VIT  Aktive 20 18 20 17 16 12 2 2 2 (Multiple values)
ens  Akkumulert.. 11 0 0 0 0 2 10 11 11
Andel_kvali.| 55.00% 0.00% 000% 000% 0.00% 10.00% 50.00% 55.00% 55.00% Semesternummer
2016 HEIST VIT Aktive 12 10 2 11 10 5 3 (Multiple values)
ens  Akkumulert.. 6 0 0 0 5 6 6 6 6

Andel_kvali.. 50.00% 0.00% 0.00% 0.00% 4167% 50.00% 50.00%

Oppnaelser av grader/kvalifikasjoner pr startar.
standardlinjen p& 50% er lagt til for & markere forventet gjennomfaring pd bachelorniva.

Studieprogram / Semesternummer
HEM2-MVIT Medievitenskap

Startar

B 2013 HOST
B 2014 HEST
20% I 2015 HEsT

2016 HEST

Andel_kvalifikasjoner
o
=]

| og med at «Nordic Media» endrer retning til Political Communication, og mer
stromlinjeformet Igp, forventes det at gjennomfgringen pa normert tid gker allerede ved det
forste uteksaminerte kullet var 2021.
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Gjennomfgring pa medievitenskap, master

Kommenter
Studiepro... | HEM2-WVIT Medievitenskap

STUDIERE... | MEVIT Medievitenskap

Gjennomstremming tall

Semesternummer

Startar Studieprog.. Grand T.. 1 2 3 4 5 6 7 8
2013H@ST  HFM2-MVIT Aktive 37 36 32 30 30 11 4 2 2
Medievitens  gjumulert. 26 0 0 0 18 25 26 26 26 °
kap Andel_kvali., 70.27% 0.00% 0.00% 0.00% 48.65% 6757% 70.27% 70.27% 70.27%
2014 HOST  HFM2-MVIT Aktive 27 27 26 24 24 14 8 7 4
Medievitens ppkumulert. 19 0 0 0 6 12 15 18 19
kap Andel_kvali.. 70.37% 000% 0.00% 000% 2222% 4444% 5556% 6667% 70.37% Startér
2015HEST  HFZ-MVIT Aktive 26 26 24 22 20 6 5 3 1 (Multiple values)
Medievitens  gjumulert. 20 0 0 0 14 16 18 20 20
kap Andel_kvali., 76.92% 0.00% 0.00% 0.00% 53.85% 6154% 69.23% 76.92% 76.92% Semesternummer
2016 HAST  HFM2-MVIT  Aktive 48 46 40 39 35 20 9 (Multiple values)
Lﬂef‘ie‘ﬂte“i Akkumulert. 25 0 0 0 15 25 25 25 25
ap

Andel_kvali.| 52.08% 0.00% 0.00% 000% 31.23% 52.08% 52.08%

Oppnaelser av grader/kvalifikasjoner pr startar.
Standardlinjen pa 50% er lagt til for & markere forventet gjennomfaring pa bachelorniva

Studieprogram [/ Semesternummer
HFMZ-MVIT Medievitenskap

80%

60%

Startar
2013 HEST
W 2014HesT
B 2015 H@sT
016 HOST

40%

Andel_kvalifikasjoner
Lr
(o]

20%

2
2

0%

Det forventes imidlertid at omprioritering av plassene pa masterprogrammene (reduksjon av
plasser pa medievitenskap fra 54 til 39) vil resultere i bedre inntakskvalitet og fglgelig bedre
gjennomfgring.
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Gjennomfaring pa master i journalistikk

Master i journalistikk skiller seg med lavere gjennomfgring enn pa de andre
masterprogrammene ved IMK (andel oppnadde grader tidvis ned til 50 %)

Studiepro.. |HFM2-JOUR Journalistikk

STUDIERE... | (All)

Gjennomstremming tall

Semesternummer
Startar Studieprog.. Grand T.. 1 2 3 4 5 6 7 8
2013HAST  HFMZ-JOUR  Aktive 15 15 15 1 12 10 6 3 2
Journalistik aumulert. 8 0 0 0 2 6 6 7 8 '
Andel_kvali., 53.33% 000% 000% 000% 1333% 4000% 4000% 4667% 53.33%
2014 HAST  HFMZ-JOUR  Aktive 1 10 9 9 6 3 6 1 2
Journalistikk aeumuert. 5 0 0 0 0 0 4 4 5
Andel_kvali., 45.45% 000% 0.00% 000% 000% 000% 36.36% 3636% 4545% Starta
tartar
2015HAST  HFMZ-JOUR  Axtive 15 15 14 10 9 3 3 3 1 Y
ealich J\‘.'lu‘t\ﬂ: -.':|uc5..
Journalistik Acumulert. 5 0 0 0 4 4 5 5 5
Andel_kvali., 33.33% 000% 000% 000% 2667% 2667% 3333% 3333% 3333% Semesternummer
2016 HAST  HFMZ-JOUR  Aktive 12 12 12 1 10 8 7 (Multiple values)
Journalistikk ajumulert. 3 0 0 0 2 3 3 3 3
Andel_kvali., 25.00% 000% 000% 000% 1667% 2500% 25.00%
0 e . ]
Oppnaelser av grader/kvalifikasjoner pr startar.
Standardlinjen pa 50% er lagt til for 3 markere forventet gjennomfaring pa bachelorniva.
Studieprogram / Semesternummer
HFM2-JOUR Journalistikk
9
S
o 60%
= 509
2 Startar
ST 40% S
E ,_/ 2012 HOST
T 2014 HBST
£ U
20% 2015 H@ST
2016 H@ST
1 2 3 - 5 6 7 8

Vi tror at det faktum at mange studenter tar ut permisjoner og spker om redusert
studieprogresjon pavirker gjennomfgringen pa masterprogrammet i journalistikk. Dette igjen
skaper et darligere grunnlag for oppbygging av et godt studiemiljg. Til sammenligning ser vi
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at programmet Nordic Media har hgy grad av gjennomfgring og preges av et godt
studiemiljg. Vi kan ogsa nevne at alderen gjennomsnittlig er hgyere pa de som tas opp pa
masterprogrammet i journalistikk. Alder i seg selv er kanskje ikke utslagsgivende, men det er
kanskje stgrre sjanse for at de jobber mer ved siden av studiet.

o % av startende
Alder JOUR | Andel_kvalifikasjoner grader Antall_startende
39,6
24 og yngre 47,62 % 10 21
35,8
25-29 36,84 % 7 19
22,6
30-39 25,00 % 3 12
1,9
40-49 100,00 % 1 1
% tartend
Alder MEVIT | Andel_kvalifikasjoner grader Antall_startende o avstartende
50,2
24 og yngre 77,23 % 78 101
36,8
25-29 64,86 % 48 74
9,9
30-39 40,00 % 8 20
2,5
40-49 40,00 % 2 5
0,5
50-59 100,00 % 1 1

A2.3: Tyder noe pa sviktende eller saerlig god kvalitet over tid i
studiene/fagene, inkludert studentperspektivet

FS (STRYK, KARAKTERER, KLAGER, TREKK PA EKSAMEN)

Strykprosent pa bachelor er rundt 4 % og er slikt sett under gjennomsnittet pa HF. Enkelte
bacheloremner i enkelte semestre kan vise en hgyere strykprosent enn gjennomsnittet, men
det er ingen systematikk i det fra semester til semester, og forskjellen er ikke sa stor at det
gir grunn til 3 anta noen systematisk svikt i kvalitet. Karakterfordelingen pa BA er ogsa jevn
giennom arene, med hovedvekt av karakterene pa C (37 % i de siste tre arene) og B (27 %).

Strykprosent pa begge masterprogrammene har over tid holdt seg under 2 %.

Antall klager har gatt noe ned sammenlignet med 2015, og holder seg pa et stabilt lavt niva
gjennom de siste arene, med litt over 20 reelle klager per semester (med fratrekk for
klagene som er blitt trukket). Bare 3-5 klager angar sensur pa masterniva. Nar vi vet at det
leveres inn i gjennomsnitt mellom 500 og 600 besvarelser per semester, er tallet lavt, ogsa
tatt i betraktning at studentorganisasjonene oppfordrer studentene til a klage pa karakteren.
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Klagestatistikk, alle programmer, fordeling
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EMNEEVALUERINGER

IMK har gjennomfgrt 66 periodiske emneevalueringer i tidsrommet (2015-2018). Pa IMK skal
periodisk evaluering av et emne gjennomfgres de to fgrste gangene emnet undervises, og
deretter hvert tredje ar. Det er emneansvarlig som er ansvarlig for a giennomfgre de
periodiske evalueringene:

https://www.uio.no/for-
ansatte/arbeidsstotte/sta/enheter/hf/institutter/imk/emneevaluering/index.html

Det er i all hovedsak positiv lesning a ga giennom emneevalueringene i perioden.
Undervisningen ser ut til 3 veere av god kvalitet og emnene er stort sett godt likt av
studentene. Det er allikevel mange evalueringer hvor emneensvarlig papeker darlig oppmgte
og frafall fra opprinnelig antall pameldte studenter. Endringene vi na gjgr pa
bachelorprogrammet, hvor programstudentene skal ha eksklusiv tilgang til 80-gruppen pa
bachelorprogrammet er et tiltak for a8 ke oppmete og gjennomfgring.

KVALITETSSYSTEMET

Verken rapport fra tilsynssensoren eller periodiske evalueringer tyder pa noe sviktende
kvalitet i utdanningen. De tidligere anbefalingene fra tilsynssensor er blitt fulgt opp slik som
integrering av obligatoriske krav i alle emnebeskrivelser, utforming av sensorveiledninger
etter felles mal (slik det er anbefalt fra Fakultetet), synliggjgring av koblingen mellom
programmenes leeringsmal og emnenes leeringsmal pa bachelornivaet, valg av
vurderingsformer ut fra deres laeringsutbytte for det aktuelle emnet. De «nye»
programmene pa IMK (revidert BA, Screen Cultures og Political Communication) gir et godt
eksempel pa instituttets gkte oppmerksomhet mot kvaliteten i utdanningen, men ogsa
andre programmer vil bli giennomgatt.
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EKSTERN PERIODISK PROGRAMEVALUERING 2017

Hgsten 2016 satte IMK ned et eksternt panel med oppgave a evaluere vare
studieprogrammer. Panelet hadde frist 1. april 2017 med a levere endelig rapport. Panelet
besto av davaerende tilsynssensor fgrsteamanuensis Kristine Jgrgensen (UiB), professor
Harald Hornmoen (OsloMet) og studentrepresentant Regine Lundevall Bergersen (UiO).

Panelet konkluderte med at det er god kvalitet i utdanningene ved IMK, men hadde en del
kommentarer og innspill til bade bachelorprogrammet og til masterprogrammene. Disse ble
diskutert pa instituttseminaret varen 2017, og panelets rapport og diskusjonene etterpa la
grunnlaget for det videre arbeidet med gjennomfgring og kvalitet i utdanningene, som blant
annet resulterte i egne undersgkelser og en revisjon av bachelorprogrammet, og som pa
master resulterte i at vi flyttet metodeemnene pa MA fra fgrste til andre semester og gjorde
de to metodeemnene likestilte mht til obligatorikk.

STUDIEBAROMETERET

NB! Det bgr utvises forsiktighet nar man tolker tallene fra Studiebarometeret, pa grunn av
ganske lav svarprosent i 2018 (9 av BA-studentene og 13 fra MA).

| 2018 skarer IMKs masterprogram i medievitenskap noe lavere pa relevans og medvirkning
enn i tidligere ar uten at det finnes en tydelig forklaring pa dette. Det er nettopp i de siste
arene at IMK har startet en del faglig sosiale tiltak for studenter pa begge nivaene, samt
innfgrt flere milepaeler for oppfelging av nettopp masterstudenter, med bade andre, tredje
og fierdesemester-samlinger. Endringen i studieportefgljen pa MA forventes til 3 ha positive
konsekvenser ogsa for studentenes tilfredshet pa programmet.

IMKs bachelorprogrammet skarer hgyere enn gjennomsnittet (ogsa sammenlignet med Oslo
Met og UiB), og helhetsvurderingen er sveert positiv.

Lenke til studiebarometer:
http://www.studiebarometeret.no/no/student/studieprogram/1120 basv-mevi/1110 hfb-
mvit/1175 jmok/

SI-FRA-SYSTEMET

Det er ikke kommet noen tilbakemeldinger via Si-fra-systemet som krever tiltak, foruten
generelle gnsker fra studenter om flere faglig-sosiale tiltak.

ANDRE KILDER (F.EKS. KANDIDAT- OG ARBEIDSGIVERUNDERS@KELSER, MELDINGER FRA PROGRAM- OG

FAGUTVALG)

IMK introduserer en ny struktur med programansvarlige for de ulike programmene /
studieretningene som bade skal sgrge for stabens st@rre eierskap til programmene, helhetlig
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tilneerming til undervisningsportefglje og koordinering av tiltakene rettet mot studentene pa
de aktuelle programmene.

Fagutvalgsleder Kristian Helgeland har lest gijennom rapporten. Han mener at rapporten
virker grei og oversiktlig. Det gjentatte fokuset pa arbeidslivsrelevans i fag og oppfelgning
tyder pa at instituttet har tatt til seg studentenes tilbakemeldinger skriver Helgeland i en
kommentar til studieleder. Han tar allikevel til etterretning den lave svarprosenten pa
Studiebarometeret og oppfordrer instituttet til a gjgre noe for a fa svarprosenten opp.

A3: Internasjonalisering

De siste arene (2016 -) har vi innfgrt flere tiltak for @ gke graden av mobilitet blant vare
studenter. Vi gar sterkere ut mot fgrstearsstudenter og oppfordrer de til 8 vurdere
muligheten for a dra pa utveksling, og til a sette seg inn i dette tidlig, selv om anbefalt
semester for a reise pa utveksling ikke er fgr i femte semester. Vi mener at god forberedelse
er en ngkkel for a fa studenter til a reise ut og dermed gke mobiliteten ved instituttet,
ettersom studentene trolig bestemmer seg tidlig i studielgpet for om de skal dra pa
utveksling. I tillegg til a snakke mer om utveksling i tilknytning til studiestart er det viktig med
repetisjoner, og studentene far informasjon om utveksling flere ganger i Igpet av
studietiden, jevnlige paminnelser pa alle informasjonsmgter med studentene. Vi har i tillegg
lagt ned mye arbeid i a forbedre instituttets interne sider om utveksling, og anbefaler
spesifikke avtaler for studentene.

Resultatet av at vi har gatt sterkere ut mot fgrstearsstudenter og har jevnlige paminnelser
om muligheten til 3 dra pa utveksling har gitt som resultat at flere mgter pa
informasjonsmgtene om utveksling, og stadig yngre studenter sgker om a dra pa utveksling.
Vi opplever at mange av studentene som kommer pa disse mgtene ikke ngdvendigvis har
tenkt seg pa utveksling kommende semester, men gnsker informasjon tidlig, slik at de kan
bruke tid pa a planlegge hvor de skal dra og nar. Hgsten 2018 var det 22 studenter som
megtte opp pa informasjonsmgtet om utveksling, og varen 2018 var det rundt 25 studenter
som mgtte opp. Til sammenligning fikk jeg hare at SV hadde totalt 28 studenter pa sine to
infomgter hgsten 2018.

Tabell som viser antallet utreisende IMK studenter samt andre som reiser pa vare avtaler.

IMK student pa IMK student pa | Andre som Totalt
utveksling praksis reiser pa vare
avtaler
Utreise 2018 13 4 3 20
Utreise 2017 11 4 2 17
Utreise 2016 8 1 3 12

Tallene ble hentet fra FS hgsten 2018.
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Hgsten 2018 jobbet instituttet med a Igfte 80 gruppen i medievitenskap, og vi fikk en
revidert oppbygning av bachelorlgpet som er ment a gke insentivet til a reise pa utveksling.
Her legger vi opp til at studentene skal reise pa utveksling, og at de ma melde fra dersom de
ikke kan eller ikke gnsker a dra pa utveksling. Instituttet vil jobbe aktivt med
informasjonskampanjer fra studentene starter og frem til semesteret de skal reise ut for a
sgrge for en hgy grad av utvekslende studenter. Vi vil fortsette a tilby informasjonsmgter og
individuell veiledning for a hjelpe studenter med a velge emner og guide de gjennom
spknadsprosessen.

Tabell under viser andelen av studenter med fullfgrt grad som har vaert pa utveksling i Igpet
av studietiden.

FKwvalifikasjoner og utwveksling
Antall Andel
< i File ’ﬂfnta”_ kwvalifikasjorner kowvralifikasjoner
valificasjons: med utwveksling meaed utweksling
20148 =4 11 =22 9490 ¥
2015 28 =2 28 a6 B
201 <1
t
20T 321 =) o = =T
201 s - 15 9%

Vi ser at antallet studenter som har reist pa utveksling som del av en fullfgrt en grad ved IMK
de siste fem arene har holdt seg relativt stabil, mens antallet studenter som har fullfgrt
graden sin har gkt i samme periode. Dette medfgrer en synkende andel grader der studenter
har reist pa utveksling, men vi skal vaere forsiktige med a legge for mye i disse tallene, i og
med at utvalget er sa lite. Vi haper a se en gkning av antallet studenter som fullfgrer graden
med et utvekslingssemester fra 2019, som vil bli fgrste kull der vi har jobbet strategisk fra
ferste semester med a gjgre studentene oppmerksom pa muligheten til a dra pa utveksling,
og alle fordelene et slikt semester kan gi dem.

Instituttet anbefaler masterstudentene a dra pa utvekslingen og/eller internasjonalt
prosjektsemester (JOUR4900) i andre eller tredje semester. Studiekonsulentene ved
instituttet tilbyr individuell veiledning om sgknadsprosess og valg av emner, men ogsa
veiledning pa sgknadene som skal sendes i forbindelse med internasjonalt prosjektsemester.
De studentene som far plass pa sistnevnte og drar pa praksis, vil fa tett oppfglging av en
vitenskapelig ansatt som vil veilede i skriveprosess og ogsa fungere som kontaktperson til de
som er ute.

Ettersom at de fleste innreisende studenter kommer til UiO pa hgstsemesteret, opplever vi
0gsa sterst trykk pa hgsten. Seerlig emner pa 1000-niva er populaere blant innreisende
studenter, og her kan vi se at langt flere enn de som reiser inn pa vare avtaler sgker om plass
pa emnene vi tilbyr. De siste arene har vi hatt tre engelskspraklige emner pa BA-niva, hvorav
ett av disse emnene har veert ansett som sveert krevende og ikke anbefalt til
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utvekslingsstudenter. Pa varsemesteret har vi hatt et varierende tilbud av engelskspraklige
emner, der vi har tilbudt mellom ett og tre emner til vare innreisende studenter.

For a pleie forholdet til vare avtalepartnere har vi garantert opptak til medievitenskapelige
emner for de innreisende studentene som har kommet hit pa vare avtaler. De resterende
innreisende studentene har hatt mulighet til 3 seke om plass pa emnene uten at de har fatt
samme garantien. Pa grunn av at etterspgrselen har vaert stgrre enn faktisk kapasitet pa vare
engelskspraklige emner, har vi ikke kunnet gi innreisende pa andre avtaler noen garantier
om plass pa emner, og de har dermed sett seg ngdt til 3 konkurrere om plass pa lik linje med
andre studenter.

A4: Arbeidslivsrelevans

IMK er eier av emnetraden «Arbeidslivets praksiser» pa HF, og tilbyr per i dag to av de fire
emnene i traden. Emnetraden gir studentene grunnleggende kunnskaper og ferdigheter
innen gkonomi, virksomhetsforstaelse, prosjektarbeid og metoder for 8 kommunisere og
samarbeide pa tvers av ulike kompetanser i team (se for gvrig tidligere rapporter og
referater). De to emnene ARB1401 — Design, kreativitet og innovasjon og ARB1402 — Kultur-
og kunnskapsbransjer: Forretningsmodeller og gkonomiforstaelse, er populaere emner, og
far gode evalueringer av studentene.

Ikke minst har bade den gamle og den nye ordningen pa BA et praksiskomponent i form av
emnet MEVIT3811, hvor studentene har ni ukers praksis hos en arbeidsgiver.

Den nye reviderte oppbyggingen av BA sgrger ogsa for at fokus pa arbeidsrelevante
ferdigheter gar som en rgd trad gjennom alle emnene og gjennom hele programmet. Det er
ogsa utarbeidet et forslag til et nytt emne (arbeidstittel «Medievitenskapelige
profesjonsferdigheter») som studentene anbefales til d ta i 6. semester, sammen med
MEVIT3810 eller MEVIT3811.

IMK legger ogsa til rette for at undervisningen pa IMK skal vaere variert, med utstrakt bruk av
gjesteforelesere fra nzeringslivet, medieinstitusjoner og andre relevante medieaktgrer, samt
relevante ekskursjoner, og det gjelder emner pa bade BA og MA. lkke minst kan studentene
pa MA-programmene (MEVIT og JOUR) velge mellom teoretisk og teoretisk-praktisk
masteroppgave. Den sistnevnte gir studentene mulighet til 8 utforme et praktisk journalistisk
produkt (film, reportasje osv). PA masterniva tilbyr vi emnet JOUR4900 Internasjonalt
prosjektsemester i medievitenskap og journalistikk. Her er studenten hospitant ett semester
pa en norsk utenriksstasjon der de far internasjonal mediefaglig arbeidstrening.
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A5: Laeringsmiljg

| de siste arene har IMK hatt gkt fokus pa mottak av nye studenter og oppfglging av
ferstearsstudenten gjennom flere forskjellige tiltak som skjer i tett samarbeid mellom
studieadministrasjonen, faglige ansatte og studentene selv. Blant andre kan nevnes
skreddersydde informasjonsmgter og hjelp til emneregistrering i studiestartsuka, hotelltur
for nye bachelorstudenter hvor de far et faglig og sosialt program og oppfalging av faglige
ansatte, hyttetur for bachelorstudenter lenger ut i fgrste semester, for a nevne noen. Pa
masterniva har vi en kick off-uke der de nye studentene mgter de vitenskapelige ansatte ved
instituttet og laerer om de forskjellige fagomradene og forskningsprosjektene IMK har, og
der studentene selv begynner a orientere seg faglig for sin masteroppgave.

Oppfolging av studentene skjer bade med informasjon og invitasjoner til ulike
arrangementer (bade faglig og sosialt) via IMKs regelmessige nyhetsbrev til alle
programstudenter, ukentlige vaffeltirsdager arrangert av IMKom, obligatoriske samlinger i 2.
semester for BA og MA mm.

Faglige ansatte som jobber med veiledning av masterstudenter, har tatt
masterveiledningskurs i regi av HF. Det er utarbeidet konkrete anbefalinger med milepaeler
for gjennomfgring av studielgpet pa master, som fglger som vedlegg til alle
masterveiledningskontrakter. Informasjon pa nett rettet mot masterstudenter er ogsa
forbedret, og skal jobbes videre med (se ogsa punkt B).

Masterprogrammet Nordic Media har veert et forsterket masterprogram der vi har hatt
ekstra fokus pa leeringsmiljg og oppfelging. Studentene pa dette programmet har hatt
fellessamlinger bade i 2. og i 3. semester der arbeidet og progresjonen med masteroppgaven
har statt i fokus. Disse programstudentene har ogsa hatt én studietur til Kebenhavn i 1.
semester og én studietur til Stockholm i 3. semester. Formalet med disse studieturene har
veert tredelt: 1) faglig fordypning, 2) arbeidslivsrelevans gjennom bransjebesgk og 3)
kulltilhgrighet og leeringsmiljg. Gjennomfgringsprosenten pa dette programmet er hgyere
enn for vare andre masterprogrammer, og det er nzerliggende a tenke at det ogsa henger
sammen med satsningen pa dette programmet.
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B) Instituttledelsens helhetlige strategiske vurdering

Fra 2019 vil IMKs viktigste malsettinger vaere a implementere det reviderte
bachelorprogrammet, det nye Screen Cultures masterprogrammet samt den reviderte
studieretningen i "Political Communication: Nordic Perspectives". Samtidig vil instituttet
ogsa foreta en vurdering av IMKs resterende studieportefglje med tanke pa en mer effektiv
bruk av ressurser og gkt leering for studentene. Instituttet gnsker ogsa a se pa muligheten for
a gjore om studieretningen i "Political Communication: Nordic Perspectives" til et
masterprogram, og vil i kommende periode legge til rette for en prosess og diskusjon pa
instituttet for dette.

Bedre gjennomfgring

Bedre gjennomfgring har i den tilbakelagte perioden vaert et strategisk mal for IMK, og vil
fortsette a veere det i den neste perioden. Dette er et langsiktig arbeid. Arbeidet med a sikre
kvalitet (godt lzeringsmiljg, god studentoppfalging, kumulativ struktur, bedre kobling mellom
forskning og utdanning og arbeidslivsrelevans (inkludert ferdighetstrening)) i de nye
studieprogrammene fremover vil derfor vaere viktig for 8 oppna dette langsiktige malet.
Innsatsomradet i kommende periode vil derfor veere a8 monitorere frafall og gjennomfgring,
og dokumentere og evaluere arbeidet med de nye studieprogrammene.

Ny darsenhet og etterutdanning

Som et ledd i arbeidet med a revidere bachelorprogrammet, ble det vedtatt i programradet
a lukke bachelorprogrammet (kun programstudenter). Studenter som til nd har tatt arsenhet
pa IMK har tatt de samme emnene som bachelorstudentene. Det betyr at vi i perioden som
kommer ogsa ma revidere arsenheten. | den forbindelse gnsker vi a se pa muligheten for
bruke noen av disse studieplassene til 3 tilby et etterutdanningstilbud rettet mot spesifikke
yrkesgrupper relevant for fagomradet medier og kommunikasjon (f.eks. lzerere,
kommunikasjonsbransjen, journalister, medieanalytikere).

Rekruttering til utdanningene

Konkurransen pa utdanningene innen vart fagomrade har gkt og tilspisset seg de siste arene.
Det er viktig at IMK aktivt jobber for a hevde seg i denne konkurransen. Pa studiesiden betyr
det at vi ma jobbe for & gke rekrutteringen til utdanningene vare, bade pa bachelorniva og
masterniva. Tiltak vil vaere rekrutteringskampanjer (BA og MA), evaluering av
opptakskravene til vare utdanninger (MA), samt de tiltak som ligger under malet om bedre
gjiennomfgring pa BA og MA.

OPPSUMMERING:

e Fortsatt arbeide systematisk for bedre gjennomfgring pa BA og MA

e Sikre god implementering av nye studieprogrammer og dets malsetninger (se
ovenfor)

e Monitorere og dokumentere frafall og gjennomfgring pa BA og MA sett i lys av
konkrete endringer i de nye programmene

e Vurdere endringer i arsenheten fra og med hgst 2021. Arbeidsgruppe er nedsatt.

e (ke rekruttering til utdanningene vare

e Evaluere opptakskrav til masterutdanningene vare og vurdere endringer
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